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Nota stampa n.7

DOLCE VIAGGIO NEL PIANETA SIGEP
KEY WORD N.6:
CORPORATE SOCIAL RESPONSABILITY

I progetti di profilo sociale promossi al salone mondiale del dolciario artigianale

#Sigep2018		Fiera di Rimini, 20-24 gennaio 2018		www.sigep.it


ALICE FOR CHILDREN. OBIETTIVO: UNA SCUOLA DI CUCINA IN KENIA
Creare una nuova struttura con cucine professionali, docenti e lezioni full time per arricchire il presente e costruire il futuro dei giovani: questi sono gli obiettivi di breve e lungo termine di Alice Italian Food Academy, che con il progetto Alice for Children prevede l’apertura a luglio 2018 di una scuola di cucina in Kenia e che vuole offrire la possibilità a una classe di 30 ragazzi di creare il loro futuro come cuochi, pasticceri e ovviamente maestri gelatieri, attraverso un percorso di studi suddiviso in 5 anni. Il programma didattico completo e innovativo sarà realizzato grazie al supporto dell’Istituto Carlo Porta di Milano, una delle vere eccellenze della formazione alberghiera italiana.
Il progetto ambizioso viene presentato in occasione di Sigep 2018 ed è una sfida che coinvolge l’intera filiera del settore alimentare. E’ stato costruito un network di aziende che prevede, oltre a Sigep, – ISA (banchi vetrina), Carpigiani (macchinari per la gelateria), Comprital (materie prime per la gelateria), Ugolini (macchine per il gelato soft), Electrolux Professional (macchinari per il laboratorio) e Medac (coppette per la gelateria) - con l’obiettivo di diffondere un know-how attraverso tutta la filiera della produzione del gelato, della pasticceria e della cucina, dagli ingredienti alla lavorazione. Accanto al loro, anche il sostegno di Radio Italia e Gruppo Food.

IL GUSTO DELLA SOLIDARIETA’
Il Gelato di Sigep non è buono solo per gli operatori e per gli affari. Può soddisfare pure gli appassionati. E, soprattutto, fa “bene”. Anche l’edizione 2018 di Sigep sostiene Il Gusto della solidarietà, iniziativa di responsabilità sociale giunta alla quinta edizione e promossa dal Banco della Solidarietà di Rimini. Il gelato inutilizzato dagli espositori al termine della fiera verrà raccolto e destinato alla vendita e il ricavato sarà devoluto in beneficenza. 
I golosi dal cuore d’oro potranno quindi recarsi al centro commerciale ‘I Malatesta’ di Rimini dal 24 al 27 gennaio, dalle 9 alle 20, e acquistare a offerta libera una vaschetta da 1,5 kg: l’incasso, come in passato, sarà utilizzato per comprare generi alimentari di prima necessità destinati a famiglie del territorio in difficoltà. Lo scorso anno furono vendute più di 2.500 vaschette.
Un risultato reso possibile grazie alle tante aziende che contribuiranno gratuitamente all’iniziativa: dal Centro Commerciale ‘I Malatesta’ che mette a disposizione la location all’agenzia Gambarini&Muti che realizza la grafica, da Fotolito Campidelli per gli stampati a Medac, Domogel ed Erremme per le termoscatole), da Summertrade che si fa carico della movimentazione prodotto a Screams che si occupa degli arredi del punto vendita fino a Svat e BestUnion, responsabili rispettivamente del trasporto del gelato e del personale di supporto, e al media partner Radio Gamma. A queste realtà si aggiungono naturalmente i 100 volontari del Banco di Solidarietà di Rimini.

NON CONGELATECI IL SORRISO
Da 11 anni Sigep e il suo prodotto simbolo, il gelato artigianale, sono strumento di sensibilizzazione per la campagna del progetto di prevenzione del bullismo Non conGelateci il Sorriso, che quest’anno avrà il suo epilogo mercoledì 24 gennaio nel corso di un vivace workshop, ma che si è articolato durante i mesi scorsi nelle scuole. Sono 117 i ragazzi coinvolti quest’anno, protagonisti di una esperienza di educazione all’amicizia intesa come bene sociale. Famiglia e Scuola sono punti di riferimento fondamentali nell’educazione ai valori della solidarietà, dell’inclusione, della vera amicizia e le gelaterie artigiane supportano e sostengono questi valori, generando un importante circolo virtuoso tra pubblico e privato. Coinvolte nel progetto anche 37 gelaterie del territorio.
Non conGelateci il Sorriso è un progetto in collaborazione tra Scuola, Ufficio scolastico Provinciale sede di Rimini, Sigep, Mo.Ca spa, Cna e Confartigianato Rimini, Uni.Rimini, Fondazione Francolini Franceschi, Comune di Rimini.  Mille e seicento bambini e ragazzi partecipanti dal 2007 ad oggi hanno detto “no” al bullismo, all’uso improprio dei cellulari e di Facebook, regalandoci apprendimenti magistrali sul rispetto e sull’amicizia intesi come valori sui quali si fonda la vita affettiva e la vita civile.

LA BONTÀ S'IMPARA
Una storia di pasticceria sostenibile: La bontà s’impara. I pasticceri del carcere di Padova presentano le proprie regole di qualità che, da detenuti, applicano per imparare a rispettare gli ingredienti giusti e sfornare dolci buoni due volte. Un progetto sociale di eccellenza dolciaria in collaborazione con Agugiaro&Figna, storica azienda molitoria italiana che qualifica le differenze e rende l'impresa solidale. La presentazione è in programma lunedì 22 gennaio alle 11.30 allo stand 030 nel padiglione B5.

UN SORRISO CHE LIEVITA
A SIGEP anche il progetto Un sorriso che lievita, iniziativa di solidarietà organizzata da Richemont Club. Ai Bakery Events sarà possibile fare offerte libere durante le degustazioni. Il ricavato sarà devoluto in beneficienza dai Richemont Club italiani all’Associazione Italiana Persone Down.

ALTERNANZA SCUOLA - LAVORO
Sigep ospita anche un prezioso progetto di alternanza scuola – lavoro condotto in collaborazione con le Istituzioni. 21 ragazzi del Liceo Giulio Cesare – Valgimigli di Rimini presidieranno i luoghi più frequantati dei padiglioni e forniranno informazioni ai visitatori, col supporto della società specializzata Best Union che affiancherà loro il personale qualificato. I ragazzi hanno ‘studiato’ la manifestazione per possederne i requisiti basilari e lo svolgersi del programma, oltre che la conoscenza dei servizi offerti in fiera. 
I ragazzi potranno sperimentare ‘sul campo’ anche la loro preparazione linguistica in un contesto di dialogo con operatori.
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FOCUS ON SIGEP 2018
Data: 20 - 24 gennaio 2018; Organizzazione: Italian Exhibition Group SpA; edizione: 39a SIGEP; periodicità: annuale; qualifica: internazionale; ingresso: riservato agli operatori professionali; orari: 9,30 – 18.00, ultimo giorno 9,30 – 15,00 (15,00 – 17,00 solo con ticket online); italian show director: Patrizia Cecchi; group brand manager: Flavia Morelli; brand manager: Gabriella de Girolamo (gelateria), Giorgia Maioli (pasticceria, panificazione, caffè); info visitatori: tel.0541/744111; website: www.sigep.it - #Sigep2018
 
PRESS CONTACT
Head of National Media& Corporate Communication: Elisabetta Vitali; 
Head of International Media& Corporate Communication: Patrizia Rovaris;
Sede di Rimini: Press Office Manager: Marco Forcellini; 
Communication specialists: Silvia Giorgi; Nicoletta Evangelisti Mancini, Alessandro Caprio, Jacopo Frenquellucci
0541-744.510 mediarimini@iegexpo.it

Media Consultant SIGEP: SMART Comunicazione
Cesare Trevisani 335.7216314 ctrevisani@smartcomunicazione.com
Letizia Benedettini 337.1009889 lbenedettini@smartcomunicazione.com
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